art director richard martinez photographe







&
<
P
s
S
(=)
©

RICHARD MARTINEZ
DC

DA Senior

Photographe

12, rue de la Dole
CH-1203 Genéve

+4179 302 18 99
mail@erem.ch

erem.ch


mailto:mail@erem.ch
https://erem.ch
https://www.linkedin.com/in/eremlink

CURSUS PROFESSIONNEL

Creative Consultant, DA -DC 2013 —
Pulp.Alibi, Creative Director 2007— 2012
Gyro International, Creative Director 2006

Ecole Dubois Lausanne, Chargé de cours :
Communication Visuelle 2005

Photographe, Portraits 2004

The Oasis Studio,
Graphic Designer, Multimedia Manager 2003

Oasis Advertising, Creative Director,
Graphic Designer 1999—2002

RMCP, Creative Director,
Graphic Designer 1992 —1999

MccCann Erickson,
Creative Group Head 1989—1991

Saatchi & Saatchi, Art Director 1988

McCann Erickson Hambourg, Art Director 1987

MccCann Erickson, Art Director 1985—1987

Kenyon & Eckhart (René H. Bittel),
Art Director Junior 1984

Graphiste, Indépendant 1981—-1983

AWARDS

Mondial de la Publicité Francophone 1999
Grand Prix de I’lnnovation (Toutes Catégories)
Mondial Or (Marketing Promotionnel)

Juré au Mondial de la Publicité Francophone
(Beyrouth, Liban) 2000




ON PEUT EN TIRER 16/A LA MINUTE
PELER CASANOVA.
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BUSINESS

DRILL ' ORILL ' DRILLY

OVOMALTINE
C'EST DE LA DYMNAMIGLIE !



LES ETOILES DE DAVID PHOTOGRAPHIES & GRAPHIC DESIGN

- YAD VASHEM
Le devoir de mémoire

LES MARCHES TYPIQUES
C'est quoi ce soulk 7

LES FALACHAS
Lia tribws gqui peaya un lourd tribut




LES ETOILES DE DAVID PHOTOGRAPHIES







LILE DES BEAUTES

11 CORSE-MATIN
Toujours ala page

04 LECANADAIR
Il halance des bombes deau

11 LECASANIS _
Le maillot jaune du pastis




ADIDAS GENEVA MAGAZINE ADS

whe mrs

Rue de Zurich 41, 1201 G€é é‘vh Lu-Ve

h
Tél. 022 731 99 30, www.originat to%

Rue de Zurich 4 Ve 11h-19h, Sa 10h-18h
TéL. 022 731 99 rore.ch
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SWISS LOTO SPOT TV AGENCE ETIENNE & ETIENNE




SWISS LOTO PRINT AGENCE ETIENNE & ETIENNE

M \g pillioy
A gARANT!!
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SWISS LOTO DISPLAY AGENCE ETIENNE & ETIENNE




1435 LA MAIN TENDUE POSTER AGENCE ETIENNE & ETIENNE

Ne restez pas silencieux

www.143.ch Quelqu'un a qui parler




MUSIC@ MAGAZINE

le magazine grattit 100% musique Les photos de
la Féte'de I'Espoir

Alex Beaupain

Zaz

eautés CD

f@ad Belin.

&

T
MOSimann

sti'as’de I'été
£ SEMES olaar

= DiSsoant Nation
L]
- Ffeip Delavega

W

Manu
Maurane
Florent Mothe
Kenza Farah
Pep's

CONCOURS

Le lait.
Ton sésame au Paléo Festival.

swissmilk

NUMERO 89 JUILLET - AOOT 2013

Clip vidéo : 324"




MUSIC@DIGITAL

I magazine gratuit 100°% musique

adidas Originals
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UNS CORPORATE IMAGE PHOTOGRAPHIES




UNS MAGAZINE AD

www.uns-services.ch

POUTQUOI se contenter
I N

de I'a-peu-pres?

UNS Services prend entierement en charge 'entretien de vos locaux

administratifs, industriels, hospitaliers, scolaires ou commerciaux.

Nous vous proposons des solutions sur-mesure, vous garantissant
un résultat impeccable... dans votre propre intérét.

NETTOYAGE D’ENTRETIEN
CONCIERGERIE

TRAVAUX DE CHANTIER
TRAVAUX SPECIAUX

UNS Services SA Succursale de Lausanne
Avenue Industrielle 7 Rue de la Vigie 3

I CH-1227 Carouge CH-1003 Lausanne
T+412270209 50 T+412131077 00

F+412270209 55 F+412131077 07
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TECHNEW MAGAZINE AD AGENCE PULP.ALIBI

LAISSEZ-VOUS EMBALLER

7

Queles que soient les formes, les matiéres ou les mécanismes d'owvertures,
nous réalisons sur mesure tous vos écrins pour I'horlogerie, a joailerie,

les spiritueux, les instruments d'écriture et pour tout autre accessoire de luxe. T EGH N EW

L'ART DE L'ECRIN SUR MESURE
www.technew.ch GENEVE - suissE
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GENEVE TOURISME & CONGRES COMMUNICATION 2012 AGENCE PULPALIBI




GENEVE TOURISME & CONGRES COMMUNICATION 2012

Imagine a place
where you don't need a map
to find treasure

GENEVE

Geneave Tourisme & Congras
vous invite a la Conférence de
presse des Fétes de Genéve

Invitation

mercredi 23 mai

a 11 heures sur la Neptune
Quai Marchand des Eaux-Vives
(ponton de la Neptune)

Les Saisons de Genéve
Tourisme & Congrés

Save the date

Le Printemps de Genéve
Tourisme & Congrés

vendredi 23 mars

«Genéve ville de congrés :
les enjeux du futur»

AGENCE PULPALIBI



GENEVE TOURISME & CONGRES RAPPORT ANNUEL AGENCE PULP.ALIBI

TOURISME D’AFFAIRES : DOSSIERS TRAITES EN 2011

SALES CALLS _
IMEX USA

LAS VEGAS
CIBTM

BEUING

Al

STATUT DES DOSSIERS

* v X a

DOSSIERS CONFIRMES

e
A

GENEVE

PROMENADES
VENDUES

200 STANDS

CULINAIRES ET D'ARTISANAT




ANDRE BUCHER ARTISTE VOLCANIQUE GRAPHIC DESIGN
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VOTRE GARANTIE DE LOYER SANS DEPOT

Pas de dépot. Pas de frais
Un calcul au plus juste. Et la possibilité de récupérer

la garantie bancaire que vous avez versée !

T 0840 78 78 78
WWW.FIRSTCAUTION.CH

first

AVANT TOUT




EASYLIZ ADS AGENCE PULP.ALIBI

easyliz, tout louer = easyliz, tout louer
tout simplement tout simplement

easyliz.ch easyliz.ch

chéﬁ’easyliz, tout louer

Tout louer, tout simplement

www.easyliz.ch tout simplement easyliz.ch




EASYLIZ ADS AGENCE PULP.ALIBI

www.easylizch U/ s mplement

Tout louer,
tout S|mplement

www.easyliz.ch




EASYJET MARIE-THERESE ADS

« Méme toute seule 3 bord;
je m’envoie en Paird»

AVANTAGE N°1:
MEME AVEC UN SEUL PASSAGER, LES AVIONS EASYJET DECOLLENT.

En effet, easyJet nannule jamais un vol en raison dun manque de passagers. Les clefs du succés de la compagnie sont, entre autres, la qualité
de ses horaires et la fréquence de ses vols. Par ailleurs, les indemnités & payer pour une annulation seraient beaucoup trop importantes. Les
seules raisons qui justifient des annulations sont indépendantes de notre volonté par exemple: des problémes techniques, des gréves ou
des conditions météorologiques défavorables.

A 'Aéroport International de Genéve easyJet opére chaque jour plus de 70 vols et avec plus de 43 millions de passagers, génére plus dun
tiers du trafic. easyet, cest aussi le plus grand fournisseur d'évasion avec 49 destinations en direct au départ de Genéve soit 4 fois plus
de choix que nimporte quelle autre compagnie.

easylet, avec ses opérations en Suisse, assure un réle essentiel dans le tissu économique local et régional en y employant prés de 600
personnes et générant plus de 6600 emplois indirects grace aux 66 millions de touristes et hommes daffaires transportés chaque année.

Découvrez les vidéos de la campagne sur votre ordinateur; iPad" ou iPhone' sur mtp-easyjet.ch

easyJetcom

AGENCE PULP.ALIBI

« C’est moi qui ai eula place
la moins cheére!»

AVANTAGE N°
GRACE A EASYJET, VOYAGER EN AVION EST ACCESSIBLE A T
Avec un prix moyen de 65 CHF TTC laller simple lannée derniére, et comme I'a confirmé une étude indépendante réalisée par le cabinet

indépendant ITM au mois de janvier 2010, easyJet reste la compagnie la moins chére dans 83% des cas sur les trajets au départ des pays
européens hors Royaume-Uni. Rapport disponible sous http://business.easyjet.com/downloadsleasyjet-Price-Comparison-Results.pdf
A I'Aéroport International de Genéve easyJet opére chaque jour plus de 70 vols et avec plus de 43 millions de passagers, génére plus dun
tiers du trafic. easyJet, cest aussi le plus grand fournisseur d'évasion avec 49 destinations en direct au départ de Genéve soit 4 fois plus
de choix que nimporte quelle autre compagnie.

easyJet, avec ses opérations en Suisse, assure un role essentiel dans le tissu économique local et régional en y employant prés de 600
personnes et générant plus de 6600 emplois indirects grice aux 6,6 millions de touristes et hommes daffaires transportés chaque année.

Découvrez les vidéos de la campagne sur votre ordinateur; iPad’ ou iPhone’ sur mtp-easyjet.ch

easyJetcom




FIIRSTCAUTION CORPORATE & AD AGENCE PULP.ALIBI

IHRE WOHNUNG FUR
2 PAAR CERVELATS PRO MONAT.

FIRSTCAUTION

AVANT TOUT

IHRE MIETZINSGARANTIE OHNE KAUTIONS-DEPOT. - ‘
Ohne Depot. Ohne Gebuhren.

Eine fair berechnete Pramie. Und die Méglichkeit, r

Ihr Bankdepot zuriick zu erhalten!

WWW_FIRS TCAUTION.CH ZUALLERERST



FIIRSTCAUTION ADS AGENCE PULPALIBI

VOTRE LOGEMENT POUR
QUELQUES BANANES PAR MOIS.

=

IHR MIETZINSDEPOT FUR EIN
PAAR KAFFEE PRO MONAT.

o

[ ] \ ‘ IHRE MIETZINSGARANTIE OHNE KAUTIONS-DEPOT. -

VOTRE GARANTIE DE LOYER SANS DEPOT

Pas de dépét. Pas de frai Ohne Depot. Ohne Gebdihren.

Un calcul a pI J uste. EtI a possibilité de ‘ Eine fair berechnete Prémie. Und die Méglichkeit, ‘
la garantie ban Ihr Bankdepot zurlick zu erhalten!

‘e que vous avez
T 0840 78 78 78 FIRSTOAUTION T 0840 78 78 78 FIRSTCAUTION

WWW.FIRSTCAUTION.CH AVANT TOUT WWW.FIRSTCAUTION.CH ZUALLERERST



MIRABAUD ADS AGENCE PULP.ALIBI

YN Frm—— s

EN TOUT TEAAPS,

NEUE HORIZONTE ENTDECK22N QUEL QUE SOIT LE TEMPS

AU-DELA DES COURANTS BANCAIRES TRADITIONNELS,

IN DER PRIVATEN VERMOGENSVERWALTUNG, IM ASSET MOIRABAU(E E;LrARGIT SOEN HORI%O;VS, AUTANTG
MANAGEMENT SOWIE IM INTERMEDIARGESCHAFT EROFFNET POUR LA GESTION PRIVEE QUE U'ASSET MANAGEMENT

MIRABAUD NEUE HORIZONTE, DIE WEIT UBER it = T AN MI RABAUD%

DAS TRADITIONELLE BANKGESCHAFT HINAUSREICHEN A MI RAB AU D ®© SENGAGER AUTREMENTECURAELER PLUSLOI B iers Privé

ENTSCHLOSSENER HANDELN, UM MEHR ZU ERREICHEN. () < anquiers Fives
Banquiers Privés www.mirabaud.com

www.mirabaud.com




MIRABAUD ADS AGENCE PULP.ALIBI

MIRABAUD ET DOMINIQUE “~ZAVRE,
UNE HISTOIRE QUI FAIT LE TOUR
DU MONDE

DIE BEST22N GELEGENHEITEN LIEGEN
IMMER UNTER DER OBERFLACHE

IN DER PRIVATEN VERMOGENSVERWALTUNG, IM ASSET
MANAGEMENT SOWIE IM INTERMEDIARGESCHAFT EROFFNET

MIRABAUD NEUE HORIZONTE, DIE WEIT UBER = R 3
v = < AVEC SEPT TOURS DU MONDE A SON ACTIF ET PLUS DE 360000 =
DAS TRADITIONELLE BANKGESCHAFT HINAUSREICHEN /M .- 1
h gt Uy PA MI RABAUD% "= MILLES PARCOURUS EN MER, DOMINIQUE WAVRE EST LE MARIN .
ENTSCHLOSSENERHANDELNAUNIMEHRZEIERREIGHEN Banauiers Pri SUISSE LE PLUS TITRE ET LE PLUS EXPERIMENTE DE TOUTE L'HISTOIRE
anquiers Privés DE LA VOILE OCEANIQUE. IL A PRIS LE DEPART DE LA BARCELONA

. . e WORLD RACE A LA BARRE DU MIRABAUD LE 31 DECEMBRE 2010. % MI RABAUDE
www.mirabaud.com X . = LA COURSE SE TERMINERA AU PRINTEMPS 2011 0

SENGAGER AUTREMENT POUR ALLER PLUS LOIN. Banquiers Privés
www.mirabaud.com
— m TN




MIRABAUD

CAP & IARPULSIONS




AGENCE PULP.ALIBI

MIRABAUD IPAD MAGAZINE

PARTAGER

WOTRE (48 “,[.-

S
- b .

MADRID PAR MIRARALID
ACTIVITES MIRABALD
MIRABALID ET L VOILE
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® Das T-shirt SALLY, Rundhalsausschnitt, 100% Biobaumwolle, 5 Farben, finden Sie auf
www.respect-code.org/sally

Zoswitcher

made with respect &1
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SWITCHER ADS AGENCE PULPALIBI

VESUVE et moi

: ;o
E / avonslameme vision

AROSA"je m’y sens bien. i

Je choisis de trier mes déchets par respect
pour la nature.

® Retrouvez a veste technique softshell avec capuche AROSA, divers coloris, sur de.org/a

® Retrouvez la jaquette polaire stretch VESUVE, 3 coloris, sur www.respect-code.org/vesuve

Switcher Shop Pierre’s ° Switcher Shop Pierre’s - t h
Centre Balexert Genéve (1 étage) @ Swll tCher Centre Balexert Genéve (1* étage) @ sw1 C er

T022796 84 88 made with respect & made with respect &



SWITCHER STORE DISPLAY AGENCE PULP.ALIBI
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LA MAISON DE L'HORLOGERIE ADS AGENCE PULP.ALIBI

g e I'Horlogerie
et moi-méme

FULP ALIBI
PULP.ALIBI

IT'S TIMETO CHANGE ITSTIMETO CHENGE
FOR ACTION FOR STYLE

Miscro C & 3 RavmonD wen. =
LONGINES wumamucs  MIDO  mowt® ORS f ROEXTOCON BT

cuccr uif. B%
celini

LONGINES e MIDO  yowr® ORIS .l mweewe waocn mdSor

teeink

Du petit plaisir aux grandes occasions, La Maison de I'Horlogerie

Du petit plaisir aux grandes occasions, La Maison de I’Horlogerie
vous propose un grand choix de marques horlogeéres, de bijoux

vous propose un grand choix de marques horlogéres, de bijoux

et d'accessoires. et d'accessoires.
LAMAISONDE Un atelier de réparation toutes marques vient compléter la LAMAISON b

Un atelier de réparation toutes marques vient compléter la

gamme de nos services. L'HORLOGERIE gamme de nos services. LHORLOGERIE

Haus der Uhren - La casa dell'orologeria House of wa s Haus der Uhren - La casa
24, RUE DU CENDRIER - 1201 GENEVE - T 022 732 09 54 - WWW.LMDH.CH a de Ao wacon - B! ® - FH 24, RUE DU CENDRIER - 1201 GENEVE - T 022 732 09 54 . WWW.LMDH.CH La casa de la r os re Aow wacon - ¥




EASYJET BUZZ TAG

AGENCE PULPALIBI

EasylJet ironise sur ses deboires
de I’ete dans sa campagne de pub

COMMUNICATION Vols annulés
ou retardés; passagers blogqués
et mécontents, EasyJet a connu
un été donlourenx. La nouvelle
campagne d'affichage, visible
sur les murs de Lausanne et de
Genéve, revient avee humour
sur ses miséres.

Somia Arnal
soniaarmal@edipresse.ch

Le slogan «La culture des petits prixe
imprimé en orange sur Paffiche format
mondial est tagué & grands coups de
spray d'unrageur « ER grands retardse,
Phas loin, un autre vante «La Scandi-
navie & prix royale, avec ce commen-
taire ironigue] Tl auss gribouillé:
«Royalement en retasds.

La compagnie d'aviation EasyJet
aurait-elle &t la eible d*une horde de
jeunes délinquants vengears victimes
des annulations de cet é482 Pasdu tout:
i 1'origine des tags qui recouvrent ac-
tuellernent les affiches di la compagnic
low=cost, on trouve... la compagnie
elle-méme.

wLes campagnes sont agendbes en
hiver pour toute 1'snnée suivante, ex-
pHgue Fhillp Rollman, directeur de
lragence PulpAlibi, en charge de la pu-
blicité d'Easyjet pouar la Sulsse ro-
mande. Nous avions done préparé fin
2000 e (e vous aurier di voir main-
tenant dans bes rues. Mads, aprés ce qui
s'est passé cet 46, il nous semblait im-
possible de communbquer sans signifier
que la compagnie avall pris actedumé-
contentement populadre, »

Les affiches d'EasyJet n'ont pas 64 victimes de passagers méconteénts. Les tags font partie de la campagne. ]

Lragence adone proposé & Easylet de
coller sur les murs les affiches initiale-
ment privues, et d"y faire allusion aux
problémes de juillet en utilsant des
graffitis,.. et I'numour: «L'ironie fait
partie des valeurs et de V'histoire de
cette société, et il nous semblait que
c'était un moyen qui luf correspond de
falre référence 4 ces probldmes. »

Les affiches, tagudes & Lavsange of &
Gendve, comportent done des rifénen-
oes manuscrites s retards of anmula-
tions, avec des textes du type: «Super-
partie de jass improvisée 3 aéroport
avec 3 Suédoedse ou «]'ai pu dévorer
«L'écume des jourse en 2h 30 d'at-
temtew. «Mais, contrairement & 1"écho

que bes médias en ont donné, certains
de nos clients ont fait contre manvaise
fortune bon coeur, nuance Thomas
Huagensen, directenr commercial pour
I'Enrope duMord. Les affiches reflitent

“~done auss] cette rdakité.»

Pour la réalization pratique, 1 agensce
PulpAlitd a engagé des jeunes, parmi
lesquels des tagueurs ' conflrmés.
«MNous bes avons briefés sur la nécessité
de n'utiliser comme support & leurs
graffitis que nos affiches, et surtout pas
l'espace public, explique Philip Roll-
man. Nous leur avons aussi donné bes
grandes lignes du message que nous
voulions délivrer, mais le détail a é4é
laissé & leur inspization. »

Ce procédé, qui se rattache i ce que
les spécialistes appellent le «guérilla
marketings, impligue quelques risques
pour Easylet. [abord parce qu'il rap-
pelle aux clients des déboires gu'ils
auraient bien find par oublier, ensuite
parce qu'il attaque la marque, enfin
parce que certaing pourralent com-
prendre que la compagnie se mogque de
leurs malheurs plutdt que d'elle-
miime.

La compagnie comme "agence de
publicité reconnaissent qu'il s"agit
d'un choix «andaciewss, Mais elles
misent sur la maturité des Romands en
maktire deculture publicitaire poar dé-
coder correctement leur intention et

linterpréter pour SFguelléast- une fa-
pom armarsante de dire o« e vous al com-
pri;:o. T g

Pour Brigitte Miller, professeur de
marketing & HEC-UNIL, «en wtilisant
I'humenar, on eourt toujours un risque,
done cela reste osé. Mals une telle cam-
pagne, si elle prend bien, peut générer
besmcoup di visibilité pour la marque,
par exemplesu travers du visionnemenl
du making of sur YouTuwbe, Clest done
potentiellement un trés bon investisse-
ment: vous dépensez peu et vous obbie-
nez beaucoup d'échos, Motamment
quand les médias traditionmels s%en em-
parent et font du rédactionnel aotour de
V'idée de la campagne. »

Crest désormals chose fajte... «

www.lematin.chfpub
Poes volr e making of de Topération guérila
marketing
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des petits prix

La culture




www.devillard.ch
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COMPTOIR IMMO AD AGENCE PULP.ALIBI

ENSEMBLE
ECHANGEONS NOS PASSIONS

Vous cherchez un partenaire fiable et compétent pour vous acc dans vos projets 2 Sur I'ensemble de

I"Arc Iémanique, le Comptoir Immobilier vous propose un service d'une qualité irréprochable pour répondre & chacune de vos
exigences. Derriére notre nouveau nom, se trouvent des valeurs transmises depuis 1825 et une équipe entiérement dédiée a

notre clientéle privée et institutionnelle. Bienvenue.

COMPTOIR IMMOBILIER

GENEVE - NYON - LAUSANNE - MONTREUX

www.comptoir-immo.ch



EASYJET POSTER

S PR —

Locher im Kase
anstatt im Portemonnaie!

AGENCE PULPALIBI



EASYJET POSTER AGENCE PULPALIBI

Vous en avez assez du swiss art?

easyJetcom




ASP PRODUCT INFO

Endosco

c)je)c)

AGENCE PULPALIBI

aptasScope..

tion, not system
nd weight
eight 941/750/1033 mm
open 1580 mm
200 kg (empty, no liquids)
Depending on hospital conditions
(water pressure, flers, cemperature,
product combination)
disinfection 28 minutes
infection Approximately 70 minutes
ns

imum room emperawure__10°C/40°C

iy 20-85%

Depending on disinfectant, 3kW or 9kW

46 ltres

Depending on warer hardness level

A MOIH
Serion

S
RS

Endoscope
Process Wheel

iensions
me G lvres per chamber
Inder total volume 200 ml
nection
apta - g T TS0
Standard plug,
Power consumption 3300W max.
As part of ASP’s Total Solution for End
Reprocessing, the new AdaptaScope™ Main water supply, water soficnr, boler
ic washer-disi system is sp m 1 ﬁ)ql)ending on he disnfecantchosen
. . ; | fer supply ictes per minute
designed to comply w.|d1 fhe latest | p— Z57abar
standards & best practices in pe rep i Thar Ventilation system
Advanced features result in a shorter cycle time Check water hardness, chlorine level and Capacity 103 m*/h
thereby increasing productivity. amount and sz of particles of water in Pressur i 3m
inlet system
i filter 0.2 - surface area: 2300 cm? Process Identification & Registration
User code Up w0 100 users
= Sy —, Scope :odz _ 5,, © :gn :nc::;copu
ain DN 40 P 10 5 specials
Conncction Ethernet connection RJ45
n 500 mm
= e Process regisration TraceAScope (optional), software needs
e 20 livres fmin. per drain 10 be installed on a local PC, which

ADVANCED STERILIZATION PRODUCTS®

a company

peraure of drain water___95°C.

is connceted 1o a SQL darabase server

reland: Contact for Middle East:
ASP c/o J&J Medical Middle East
Dubai Healthcare City,

land J&J building, 3¢ floor

o PO Box 505080, Dubai,

10 United Arab Emirates

tedical Ireland
ht

T:497 144297235

F:+97 14429 7250

Contact for South Africa:
ASP c/o J&J Middle Pty Ltd SA
PO Box 273, Midrand

1685 Halfway House

Republic of South Africa

T:+271 1265 1000

ADVANCED STERILIZATION PRODUCTS®

a Ww«%dmwn company
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STERRAD

ARE THE COSTS OF SCOPE REPAIRS
ESCALATING OUT OF CONTROL
IN YOUR HOSPITAL?

With STERRAD®100NX™ System from ASP, a Johnson & Johnso
company, you can safely and efficiently process autoclavable scopes in
just 47 minutes*.

All STERRAD® Systems operate at or below 55°C, in a dry environment and provide gentle sterilization
even for the most delicate instruments thereby contributing to longer instrument life and reduced costs.

*STERRAD®100NX™ Standard cycle 47 minutes, Flex cycle 42 minutes.

Protecting Lives Against Infection™

ADVANCED STERILIZATION PRODUCTS

Advanced Sterilization Products a Division of Medos International Sarl a Johnson & Johnson Company - Chemin-Blanc 38, 2400 Le Locle, Switzerland

AGENCE PULPALIBI
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Iceliink

Iceliink

icelinkjewels.com
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PUBLEX BROCHURE INSTITUTIONNELLE AGENCE PULP.ALIBI

«Afin de vous accompagner en toutes

circonstances, nous avons a caeur de

nouer avec vous une relation durable

de totale confiance. »

Tous les mercredis de 'année, quelle

que soit la saison.

Nous allons chercher des fruits fr
pour tous les goilts et de toutes les
couleurs, afin de nourrir sainement
Tesprit et le corps de nos collaborateurs
et donner ainsi @ notre équipe envie de
roquer la journée  pleines dents !
assemsLen TN rovn cREER LUNIQUE Cest une mode « made in Publex » qui
change des traditionnels croissants du
matin et autres chocolats un peu trop.
carrés,
Un panier entier et coloré trone &
Vaccueil, chacun se sert et fait son plein

quotidien de vitamines acidulées.

NOS ENGAGEMENTS Nous souhaitons
Placer les intéréts de nos clients au premier
plan, ce qui passe notamment par une
grande capacité d'écoute, et une volonté
de communiquer clairement a travers

un climat de confiance réciproque. Nos
clients ont des besoins spécifiques,

des attentes particuliéres. En actualisant

«Notre seul souci est de vous satisfaire:

JOSE 1. GARCIA

réguliérement nos connaissances,
en développant nos compétences, nous

mettons tout en ceuvre pour leur offrir

un conseil et une gestion conformes d ces

exigences. Il 'agit de garantir un

professionnalisme irréprochable, que ce

soit vis-d-vis de nos clients ou vis-d-vis

de nos partenaires. La satisfaction de Quand I'histoire a-
nos clients est la preuve que nous avons Fondée en 1983, Publex était au départ une fiduciire que José | Garcia a acquise en 1991 pour y développer
une acthte dassurances. Les annes passent, la socété grandit et se développe rapidement. 2001 signe Farvée
de Chiistian Cherles. €n 2005, Cest celle de Jean-Michel Garcia. Les o associés partagent le méme credo
- «humain au cur de s sence. »

elle commencé ?

‘accompli notre mission.

Comment qualifierez-vous ces différentes étapes ?
Tout ce temps, tout e vl toute cete nrgie que nous avons consacés pour répondre aux attntes de o cients sont

tracé sa h

Cestun homeu,

Quelle est la philosophie de Ientreprise : ses valeurs, ses principes ?

Bigence. Confance Respec,

sommes mes.Nos colla
I et
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DEVILLARD AD & ROUGH AGENCE PULP.ALIBI
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DEVILLARD

DEVILLARD.
LES CLEFS D’UN SERVICE
SUR MESURE.

m.

- =

. | DEVILLARD.
; ﬁ N ! LES CLES D’UN SERVICE
SUR MESURE.

—

COPIEURS & IMPRIMANTES EN RESEAU

devillard.ch

@ & W evillard

PRoaTE



DEVILLARD AD & ROUGH AGENCE PULP.ALIBI

DEVILLARD NE VOUS LAISSERA
JAMAIS TOMBER.

COPIEURS & IMPRIMANTES EN RESEAU

® I Hevillard
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OSR CONCEPT COMMUNICATION 2008 AGENCE PULPALIBI
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MOULAGE SIMPLIFIE (DIMENSION 120%) DES MUSICIENS REPARTIS DANS LA VILLE,
PARCS ET LIEUX STRATEGIQUES.

L'ORCHESTRE SE RETROUVE AINSI VIRTUELLEMENT EN CONTACT DIRECT
AVEC LA POPULATION GENEVOISE, EN DEPLOYANT LA VAGUE BLEUE.



OSR




OSR POSTER AGENCE PULP.ALIBI

G ENEVE ORCHESTRE DE LA SUISSE ROMANDE
Directeur arfistique et musical, Marek Janowski

abonnez-vous




BOBST

COMING 500N REGISTRON 5 5100

Next generation
BOBST machines

BOBST at Drupa: Hall 10 - Booth AG4 Waste under control

BOBST BOBST ©
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IOBA PACKAGING AGENCE PULPALIBI

9J19-uslq JuswWo|dwoD 9|

ioba visage et corps

le complément bien-étre
a la vitamine E naturelle

I'huile de chanvre
visage et corps

s bonne influence : riche en vitamine £
(79), I'uile de soin ioba visage et corps soulage
es probi

pour
de peau. Elle nourit et tonifie les peaux fatiguées
et dévitalisées. Hydratante et traitante, elle protége:
et adoucit 'épiderme tout en offrant un
remarquable effet drainant. Elle permet ainsi de
lutter efficacement contre la cellulte, et aide les.
épidermes inités & accélérer leur processus.
de guérison.

redoutable d'efficacité:

votre peau est souple, douce et

plus lisse. Votre corps est

détendu, comme réactivé de

Vintérieur. N
Et votre celluite ? Pit, elle vous fait

de belles jambes. Jamais le grain de

Votre peau n'a paru plus soyeux...
irésistible a Pusage: tiisez-la

matin et soir en massages doux et

réguliers sur le visage et e corps. Pour

rendre vos soins habituels encore plus
performants, glissez quelques gouttesde

ioba dans votre créme de jour et e nut,

ou dans votre lait pour le corps.

Lexpression peau de péche, vous
connaissez?

ST

B -rosuer or sumseriae

jor prés des yeu
uvertes. Respecter la
mballage.

* *
b + PRODUCT OF SWITZERLAND b € 50ml 1.69 fl.oz - www.ioba.ch @

Composition/Zusammensetzung INCI
‘Cannabis Sativa (chanvre) Seed Oil, Simmondsia Chinensis (ojoba) Seed O,
Prunus Armeniaca, Bisabolol, Curcuma Zedoaria Root Ol (and) Zingiber
Officinale (ginger) Root Oil (and) Cinnamomur Cassia Leaf Oil, Retinol.
Certifié 100% naturel. Parfum péche.
Sans colorants et sans agents Conservateurs
Ohne Farbstoffe Und Konservierungsmittel.

WAL

A conserver a I'abri de la lumiére. / Vor Licht schitzen.
Fabrication: Sincopharm SA, CH - 1510 Moudon
Distributeur exclusif: ioba Distribution SA, CH - 1211 Genéve




IOBA FLYER AGENCE PULPALIBI

U seche ; mais comme
= nt, elle adore glisser en

o)

W DOSEr, ni déposer aucun

e, elle se pose

t sait parfaitement la
Ji vous fait du bien.

\ -
)

-

www.ioba.ch




IOBA WEB SITE AGENCE PULP.ALIBI
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2004 PHOTOGRAPHIE

2000 OASIS ADV

2006 GYRO INT’L

Gt the bast saat...

TRETEN SIE EIN
UND WECKEN
SIE IHRE
AUSSTRAHLUNG

Chedsisser la vue imprenable_.

— sur be monde financler.
CEnomigue ol politigue.
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RICHARD MARTINEZ
DC

DA Senior

Photographe

12, rue de la Déle
CH-1203 Geneve

+4179 302 18 99
mail@erem.ch

erem.ch
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